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Schwarzenbach, le 28.02.2023 

Un nouveau concept de magasin pour de nouveaux produits: ALDI 
SUISSE s’est équipé en conséquence 

ALDI SUISSE a terminé la modernisation par étapes de son réseau de filiales. Les locaux de 
l’espace de vente brillent ainsi d’un nouvel éclat. Le détaillant suisse en a profité pour 
ajouter encore 200 produits à son assortiment standard. Parmi les nouveautés, l’accent est 
avant tout mis sur les secteurs du BIO, des produits régionaux, de la fraîcheur et de la Con-
venience. 

En bref: 

 ALDI SUISSE termine la modernisation de son réseau de filiales, présentant des magasins 
flambant neufs 

 Dans le cadre de la modernisation, le détaillant suisse a ajouté encore 200 produits à son as-
sortiment standard 

 De nouveaux produits BIO, frais, Convenience et régionaux sont notamment arrivés dans les 
rayons 

Une nouvelle expérience d’achat dans des filiales ALDI modernisées 
Il y a deux ans, le détaillant suisse ALDI SUISSE réaménageait ses premières filiales en appliquant 
le nouveau concept de magasin. C’était le début du prochain chapitre de son histoire à succès. 
Pendant la seconde moitié de l’année 2020, les 30 premières filiales étaient déjà modernisées 
en Suisse orientale. «Les nombreux retours positifs nous ont démontré que nos clientes et clients 
sont ravis de l’ambiance moderne qui règne dans les filiales nouvellement aménagées», révèle 
Jérôme Meyer, Directeur national d’ALDI SUISSE. À l’heure actuelle, deux ans et demi après les 
premiers travaux, ce sont plus de 200 filiales ALDI SUISSE qui ont été réaménagées selon le nou-
veau concept de magasin. Les filiales inaugurées au cours des deux dernières années ont direc-
tement été aménagées selon le nouveau concept de magasin. Les sites que nous inaugurerons 
encore à l’avenir seront eux aussi directement adaptés à ce standard. En comptant la filiale réa-
ménagée ayant rouvert ses portes à Morbio Inferiore au Tessin, la modernisation du réseau de fi-
liales de toute la Suisse est pour le moment terminée. 

Le nouveau concept de magasin a notamment convaincu son public grâce à une présentation 
des marchandises de qualité supérieure. La filiale accueille ses visiteurs avec un vaste choix de 
fruits et légumes frais et une ambiance qui n’est pas sans rappeler celle des marchés locaux. En 
plus de cela, des rayonnages modernes et harmonisés ainsi que des meubles de réfrigération 
équipés d’éclairages LED économes en énergie permettent de gagner de la place et une meil-
leure vue d’ensemble. La zone optimisée des caisses comportant des modèles dits comparti-
mentés contribue elle aussi à procurer une expérience d’achat agréable. Désormais, certaines fi-
liales disposent également de caisses self-checkout ou sont équipées du système «Scan&Go». 

Plus de produits BIO, frais et Convenience et plus de produits régionaux
En terminant la modernisation de son réseau de filiales, le détaillant suisse rend l’expérience 
d'achat de sa clientèle de plus en plus intéressante, mais en profite également pour élargir son 
assortiment standard dans la foulée. «Nous voulons tenir compte du besoin grandissant de 
notre clientèle, qui réclame davantage de produits BIO, frais et régionaux et nous avons complé-
té notre assortiment en conséquence. De plus, nous démontrons une fois encore que nous sa-
vons tenir notre promesse de toujours proposer le meilleur prix du marché en plus de la meil-
leure expérience d’achat pour nos clientes et clients», se réjouit Jérôme Meyer. 

L’élargissement de l’assortiment englobe notamment la nouvelle marque propre de produits 
BIO «retour aux sources», dont les produits BIO suisses proposés sont soumis à des normes dé-
passant parfois largement celles des labels existants. Des spécialités régionales supplémentaires 
commercialisées sous la nouvelle marque propre de produits régionaux SAVEURS SUISSES ont 

https://www.aldi-suisse.ch/fr/entreprise/portail-presse/communique-de-presse/aldi-suisse-teste-les-caisses-self-checkout.html
https://www.aldi-suisse.ch/fr/entreprise/portail-presse/communique-de-presse/aldi-suisse-teste-le-nouveau-service-de-paiement-scan-go.html
https://retourauxsources.aldi-suisse.ch/fr/
https://www.aldi-suisse.ch/fr/entreprise/portail-presse/communique-de-presse/aldi-suisse-lance-sa-marque-propre-de-produits-regionaux-saveurs-suisses.html
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récemment fait leur apparition sur les rayonnages des filiales ALDI. Les secteurs Convenience et 
des produits frais ont eux aussi été fortement développés. L’offre d’alternatives végétales s’est 
notamment élargie. 
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À propos d’ALDI SUISSE AG 
ALDI SUISSE AG est une entreprise suisse dont le siège social se trouve à Schwarzenbach (SG) et qui fait partie du groupe ALDI 
SÜD, une entreprise du commerce de détail opérant avec succès au niveau mondial. Simplicité, responsabilité et fiabilité cons-
tituent les valeurs fondamentales des activités entrepreneuriales. Cela signifie qu’en plus de proposer des produits de qualité 
supérieure à des prix durablement bas, nous faisons en sorte de garantir une production durable et respectueuse de 
l’environnement et des animaux. Une grande partie du chiffre d’affaires réalisé avec l’assortiment standard d’ALDI SUISSE, 
comptant environ 1800 articles, est générée par des produits suisses. Avec plus de 3900 collaborateurs et 236 filiales, ALDI 
SUISSE s’établit depuis 2005 comme l’un des grands employeurs du commerce de détail suisse. 
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