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Schwarzenbach, 28.02.2023 

Nuovo concetto di filiale, nuovi prodotti: ALDI SUISSE in evoluzione 

ALDI SUISSE ha completato la graduale modernizzazione della propria rete di filiali. I locali 
di vendita risplendono di una nuova luce. Allo stesso tempo, il dettagliante svizzero ha 
ampliato il suo assortimento standard di 200 prodotti. Le novità si concentrano soprattutto 
sui settori BIO, regionalità, freschezza e Convenience. 

Il contenuto in breve: 

 ALDI SUISSE completa la modernizzazione della sua rete di filiali e fa risplendere i suoi negozi 
 Nell'ambito della modernizzazione, il dettagliante ha aggiunto 200 prodotti al suo assorti-

mento standard 
 Tra l’altro sono arrivati sugli scaffali nuovi prodotti BIO, freschi, Convenience e regionali 

Nuova esperienza di acquisto nelle filiali ALDI modernizzate 
Due anni fa le prime filiali del commerciante al dettaglio svizzero ALDI SUISSE sono state converti-
te nel nuovo concetto di negozio. Inizia così il prossimo capitolo della sua storia di successo. Nella 
seconda metà del 2020 le prime 30 filiali della Svizzera orientale erano già state modernizzate. «I 
numerosi riscontri positivi ci hanno dimostrato che i nostri clienti sono entusiasti dell’ambiente 
moderno delle nuove filiali», ci svela Jérôme Meyer, Country Managing Director di ALDI SUISSE. 
Oggi, due anni e mezzo dopo le prime ristrutturazioni, oltre 200 filiali ALDI SUISSE sono state mo-
dernizzate secondo il nuovo concetto. Le nuove filiali aperte negli ultimi due anni sono state 
inoltre create direttamente secondo il nuovo concetto di filiale. Anche tutte le sedi aperte in futu-
ro verranno direttamente adattate a questo standard. Con la riapertura della filiale nel comune 
ticinese di Morbio Inferiore il 3 dicembre 2022, è stata per il momento conclusa la modernizza-
zione della rete di filiali in tutta la Svizzera. 

Il nuovo concetto convince tra l’altro con una presentazione di alta qualità della merce. Entrando 
nella filiale, vi è disposta una selezione colorata di frutta e verdura fresca creando un’atmosfera 
da mercato. In tutta la filiale, scaffali e frigoriferi moderni e uniformi con illuminazione a LED a ri-
sparmio energetico garantiscono ancora più spazio e visibilità. Anche la zona casse ottimizzata 
con casse a vasca doppia contribuisce a un’esperienza di acquisto rilassata. Inoltre, in alcune fi-
liali sono state installate le casse self-checkout o i sistemi «Scan&Go». 

Più BIO, più freschezza e Convenience, più regionalità
Con il completamento della modernizzazione della rete di filiali, il dettagliante svizzero non solo 
crea un’atmosfera di acquisto sempre più attraente per i suoi clienti, ma completa anche il suo 
attuale assortimento standard. «Vogliamo soddisfare la crescente esigenza di maggiore fre-
schezza, più BIO e più regionalità e abbiamo ampliato di conseguenza il nostro assortimento. Al-
lo stesso tempo confermiamo ancora una volta la nostra promessa ai clienti: oltre alla migliore 
esperienza di acquisto, offriamo loro sempre anche il miglior prezzo sul mercato», afferma 
Meyer. 

L'ampliamento dell’assortimento comprende ad esempio il nuovo marchio proprio BIO «retour 
aux sources», con il quale vengono offerti prodotti svizzeri BIO i cui standard vanno in parte ben 
oltre i label precedenti. Anche altre specialità regionali del nuovo marchio proprio SAVEURS 
SUISSES hanno recentemente trovato il loro posto negli scaffali ALDI. Anche i settori dei prodotti 
freschi e Convenience sono stati notevolmente ampliati, espandendo, ad esempio, la gamma di 
prodotti alternativi a base vegetale. 

https://www.aldi-suisse.ch/it/azienda/portale-media/comunicati-ai-media/aldi-suisse-testa-le-casse-self-checkout.html
https://www.aldi-suisse.ch/it/azienda/portale-media/comunicati-ai-media/aldi-suisse-sperimenta-il-nuovo-servizio-di-pagamento-scan-go.html
https://retourauxsources.aldi-suisse.ch/
https://retourauxsources.aldi-suisse.ch/
https://www.aldi-suisse.ch/it/azienda/portale-media/comunicati-ai-media/aldi-suisse-lancia-il-marchio-proprio-regionale-saveurs-suisses.html
https://www.aldi-suisse.ch/it/azienda/portale-media/comunicati-ai-media/aldi-suisse-lancia-il-marchio-proprio-regionale-saveurs-suisses.html
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A proposito di ALDI SUISSE AG 
ALDI SUISSE AG è un’azienda svizzera con sede a Schwarzenbach (SG) e fa parte del gruppo aziendale ALDI SÜD, un’azienda 
operante a livello globale nel commercio al dettaglio. Semplicità, responsabilità e affidabilità sono i valori fondamentali che ne 
guidano l’attività imprenditoriale. Ciò significa che, oltre a offrire prodotti di qualità a un prezzo sempre conveniente, si impe-
gna anche per mantenere una produzione sostenibile e rispettosa dell’ambiente e degli animali. Una parte cospicua del fattu-
rato ottenuto dai circa 1800 prodotti dell’assortimento standard di ALDI SUISSE proviene da articoli di origine svizzera. Con oltre 
3900 collaboratori e 236 filiali, ALDI SUISSE si posiziona dal 2005 come uno dei più grandi datori di lavoro nel settore del com-
mercio al dettaglio svizzero. 
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