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Neues Ladenkonzept, neue Produkte: ALDI SUISSE hat aufgeriistet

ALDI SUISSE hat die schrittweise Modernisierung seines Filialnetzes abgeschlossen. Damit
erstrahlen die Verkaufsraume in vollig neuem Glanz. Gleichzeitig hat der Schweizer Detail-
handler sein Standardsortiment um 200 Produkte aufgestockt. Bei den Neuheiten liegt der
Fokus vor allem auf den Bereichen BIO, Regionalitat sowie Frische und Convenience.

Darum geht's:

e ALDI SUISSE schliesst die Modernisierung seines Filialnetzes ab und Iasst seine Laden in neu-
em Glanz erstrahlen

¢ Im Rahmen der Modernisierung hat der Detailhandler sein Standardsortiment um 200 Pro-
dukte erganzt

¢ Essind unter anderem neue BIO-, Frische-, Convenience- und Regionalprodukte in die Rega-
le gekommen

Neues Einkaufserlebnis in modernisierten ALDI-Filialen

Vor zwei Jahren wurden die ersten Filialen des Schweizer Detailhdndlers ALDI SUISSE auf das
neue Ladenkonzept umgebaut. Damit beginnt das nachste Kapitel seiner Erfolgsgeschichte. Im
zweiten Halbjahr 2020 waren bereits die ersten 30 Filialen in der Ostschweiz modernisiert. «Die
vielen positiven Rlickmeldungen zeigten uns, dass unsere Kundinnen und Kunden vom moder-
nen Ambiente in den neu gestalteten Filialen begeistert sind», verrat Jérdme Meyer, Country
Managing Director von ALDI SUISSE. Heute, zweieinhalb Jahre nach den ersten Umbauten, sind
Uber 200 ALDI SUISSE-Filialen nach dem neuen Ladenkonzept umgebaut worden. Die in den
letzten zwei Jahren neu erdffneten Filialen wurden zudem direkt nach dem neuen Ladenkon-
zept erstellt. Alle zuklinftig eroffneten Standorte passen wir ebenfalls direkt an diesen Standard
an. Mit der am 3. Dezember 2022 wiedereroffneten Filiale in der Tessiner Gemeinde Morbio In-
feriore ist die schweizweite Modernisierung des Filialnetzes vorerst abgeschlossen.

Das neue Ladenkonzept liberzeugt unter anderem mit einer hochwertigen Warenprasentation.
Beim Betreten der Filiale wartet eine bunte Auswahl an frischem Obst- und Gemiise in einem
Marktplatzflair. In der gesamten Filiale sorgen zudem moderne, einheitliche Regale und Kiihl-
mobel mit energiesparender LED-Beleuchtung fiir noch mehr Platz und Ubersicht. Auch der op-
timierte Kassenbereich mit Kassen, die liber einen sogenannten Kassennachlauf verfligen, tragt
zu einem entspannten Einkaufserlebnis bei. In einigen Filialen sind inzwischen zudem Self-
checkout-Kassen oder das System «Scan&Go» installiert.

Mehr BIO, mehr Frische und Convenience, mehr Regionalitat

Mit der abgeschlossenen Modernisierung des Filialnetzes gestaltet der Schweizer Detailhandler
nicht nur die Einkaufsatmosphare fiir seine Kundinnen und Kunden immer attraktiver, sondern
erganzt auch sein bisheriges Standardsortiment. «Wir wollen dem wachsenden Bedlirfnis unse-
re Kundschaft nach mehr Frische, mehr BIO und mehr Regionalitat Rechnung tragen und haben
unser Sortiment entsprechend ausgebaut. Gleichzeitig bestatigen wir einmal mehr unser Ver-
sprechen an unsere Kundinnen und Kunden, dass wir ihnen neben dem besten Einkaufserleb-
nis stets auch den besten Preis am Markt bieten», freut sich Meyer.

Die Sortimentserweiterung umfasst zum Beispiel die neue BIO-Eigenmarke «retour aux
sources», unter der Schweizer BIO-Produkte angeboten werden, deren Standards teilweise weit
Uber die bisherigen Labels hinausgehen. Auch zusatzliche regionale Spezialitaten unter der
neuen Regio-Eigenmarke SAVEURS SUISSES haben vor Kurzem den Weg ins ALDI-Regal gefun-
den. Auch der Frische- und Convenience-Bereich wurde kraftig ausgebaut. So ist unter anderem
das Angebot an pflanzenbasierten Ersatzprodukten gewachsen.
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iUber ALDI SUISSE AG

Die ALDI SUISSE AG ist ein Schweizer Unternehmen mit Hauptsitz in Schwarzenbach (SG) und gehort zur Unternehmensgruppe
ALDI SUD, einem global erfolgreich agierenden Detailhandelsunternehmen. Einfach, verantwortlich und verlasslich sind die
Kernwerte des unternehmerischen Handelns. Das bedeutet, dass neben qualitativ hochwertigen Produkten zu dauerhaft
glinstigen Preisen auch fiir eine nachhaltige, umwelt- und tiergerechte Produktion gesorgt ist. Ein grosser Anteil des Umsatzes
aus dem rund 1800 Produkte umfassenden ALDI SUISSE Standard-Sortiment wird mit Artikeln aus der Schweiz generiert. Mit
liber 3900 Mitarbeitenden und 236 Filialen etabliert sich ALDI SUISSE seit 2005 als einer der grosseren Arbeitgeber im Schwei-
zer Detailhandel.
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