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ALDI SUISSE feiert 1-Jahr-Jubilaum mit hochstem Bl0O-Standard der
Schweiz

Mit «retour aux sources» setzte ALDI SUISSE im Friihling 2022 neue Standards am Schweizer
BI0-Markt. Das Fazit nach dem ersten Jahr ist sehr erfreulich: Der Detailhandler konnte die
Zahl der Partner mehr als verdoppeln und das Sortiment um fast 40 Prozent erweitern. Die
Entwicklung geht weiter - 2023 unter anderem mit Brot, Gemiise und Gefliigel.

Darum geht’s:

ALDI SUISSE feiert 1-Jahr-Jubildaum des hdchsten BIO-Standards auf dem Schweizer Markt
«retour aux sources»-Angebot im ersten Jahr um fast 40 Prozent gewachsen

Zahl der Partner von 180 auf 370 mehr als verdoppelt

Weiterer Ausbhau diesen Sommer mit Brot, Gemiise und neuen Geflligelprodukten

Das erste Kapitel der Erfolgsgeschichte ist geschrieben: «retour aux sources» feiert sein 1-Jahr-
Jubildum. Im Friihling 2022 setzte ALDI SUISSE mit der Einflihrung seiner neuen BIO-Eigenmarke
komplett neue Standards und legte damit den Grundstein flir mehr Nachhaltigkeit, Fairness und
Transparenz in der einheimischen BlO-Landwirtschaft. Die BIO-Milch aus antibiotikafreier Tierhal-
tungist nur einer von vielen Glanzpunkten. Die Marke geht in vielen Punkten liber die bestehen-
den Bio-Richtlinien hinaus und ist derzeit der hdchste BIO-Standard auf dem Schweizer Markt.

Flr Hans Braun aus Rothrist, BIO-Landwirt und Produzent der «retour aux sources»-Milch, ist das
ein Grund zur Freude: «Wir sind auf unserem Hof schon immer BIO-Pioniere gewesen. Mit ALDI
SUISSE haben wir einen starken Partner gefunden, dank dem wir unsere Milch aus antibiotika-
freier Tierhaltung allen Menschen im Land anbieten konnen. Gemeinsam bringen wir die Schwei-
zer BIO-Landwirtschaft voran - die Partnerschaft auf Augenhohe schatze ich sehr.»

«retour aux sources» wachst rasant

Die Bilanz nach dem ersten Jahr fallt durchwegs positiv aus: Seit dem Verkaufsstart ist das «retour
aux sources»-Sortiment um fast 40 Prozent gewachsen - von 25 Produkten auf 34. Die drei abso-
luten Verkaufsschlager: BIO-Freilandeier, BIO-Vollmilch und BIO-Apfel. «Trotz der allgemein riick-
laufigen Entwicklung am Schweizer BIO-Markt ist unser Umsatz mit Schweizer BIO-Produkten im
vergangenen Jahr gewachsen», erkldrt Jérome Meyer, Country Managing Director von ALDI
SUISSE.

Nicht nur die steigende Nachfrage nach «retour aux sources» gibt Meyer recht. Immer mehr BIO-
Betriebe schliessen sich dem Projekt an. Innerhalb eines Jahres konnte die Zahl der Partner von
180 auf 370 Betriebe mehr als verdoppelt werden. «Das erfolgreiche erste Jahr zeigt uns klar und
deutlich, dass wir den Nerv der Zeit getroffen haben. ‘retour aux sources’ erfiillt einerseits ein
grosses Kundenbediirfnis nach hochwertigen BIO-Lebensmitteln zu fairen Preisen. Andererseits
bietet die Marke vielen Landwirtinnen und Landwirten die Moglichkeit, als BIO-Pioniere unsere
einheimische Landwirtschaft voranzubringen», erganzt Meyer.

Weiterer Ausbau mit Brot, Gemiise und neuen Gefliigelprodukten

Bereits diesen Sommer ist der ndchste Ausbauschritt geplant: «retour aux sources»-BIO-Brote
werden ins Sortiment aufgenommen. Daneben kommen neue Gefliigelprodukte aus dem Fleisch
von Bruderhdhnen ins ALDI-Regal. «retour aux sources» stellt sich in der Eierproduktion namlich
gegen die gangige Praxis und zieht auch die mannlichen Geschwister der Legehennen artge-
recht auf. Die neuen Gefliigelprodukte werden in der Grillsaison voriibergehend verfligbar sein.
Spater in diesem Jahr sind ausserdem neue Produkte im Bereich Obst und Gemuise vorgesehen.
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Uber «retour aux sources»

«retour aux sources» ist die neueste BI0-Eigenmarke von ALDI SUISSE. Sie wurde im Friihling
2022 eingefiihrt. Unter «retour aux sources» bietet der Detailhandler Schweizer BIO-Produkte
an. Es handelt sich derzeit um den hochsten BI0-Standard auf dem Schweizer Markt. Die Marke
nimmt die starken «BIO Suisse»-Richtlinien als Basis, geht aber in vielen Aspekten deutlich
Uber die bestehenden Anforderungen hinaus. Zum Beispiel in folgenden Bereichen:

Milch-, Eier- und Gefliigel-Produkte aus garantiert antibiotikafreier Tierhaltung
Verpflichtende Weide- und Laufstallhaltung fiir Rinder

Kein Kraftfutter in der Milchproduktion

Aufzucht der mannlichen Kiiken

Wissenschaftliche Bewertung der Nachhaltigkeit der produzierenden Hofe

Mindestens 10 Prozent der landwirtschaftlichen Nutzflache als Biodiversitatsforderflache
bei Milch, Eiern, Obst und Gemuse

Uber die «retour aux sources»-Website konnen zudem samtliche BIO-Produkte chargengenau
zurtickverfolgt werden. Dadurch wissen Konsumentinnen und Konsumenten immer, von wel-
chen verarbeitenden Betrieben und Hofen ihr Produkt stammt.
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ilber ALDI SUISSE AG

Die ALDI SUISSE AG ist ein Schweizer Unternehmen mit Hauptsitz in Schwarzenbach (SG) und gehort zur Unternehmensgruppe
ALDI SUD, einem global erfolgreich agierenden Detailhandelsunternehmen. Einfach, verantwortlich und verlasslich sind die
Kernwerte des unternehmerischen Handelns. Das bedeutet, dass neben qualitativ hochwertigen Produkten zu dauerhaft
glinstigen Preisen auch fiir eine nachhaltige, umwelt- und tiergerechte Produktion gesorgt ist. Ein grosser Anteil des Umsatzes
aus dem rund 1800 Produkte umfassenden ALDI SUISSE Standard-Sortiment wird mit Artikeln aus der Schweiz generiert. Mit
liber 3900 Mitarbeitenden und 237 Filialen etabliert sich ALDI SUISSE seit 2005 als einer der grésseren Arbeitgeber im Schwei-
zer Detailhandel.
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